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Gerillamarknadsféring ska locka yngre att képa

Gerillamarknadsféring ar reklambyraernas nya knep for att na yngre
malgrupper. Exempelvis genom féretagslogotyper som sprejas pa gatorna med

en hégtryckstvatt. Okej, tycker gatukontoret — sa lange det inte blir for mycket.

Traditionell reklam i tidningar och tv biter inte alltid pa den yngre generationen
som har matats med reklam sedan barnsben och lart sig sélla bland budskapen.
Véagen runt problematiken f6r reklambyrder som vill na de krésna ungdomarna ar
gerillamarknadsforing — okonventionella marknadsaktiviteter amnade for att na
maximalt resultat med minimala resurser och ett 6verraskande tilltal. Reklambyran
Crowd i Malmé arbetar med vattenlogor. En schablon i plast eller metall laggs pa
gatan och blir sedan sprejad med en hogtryckstvatt. Féretagslogotypen tvéattas
fram och ser ut att vara malad pa asfalten. — Man far absolut inte ga ut och klottra
men det dr ingen som har sagt att man inte far tvatta rent. Det ser ut som det
gjorde nédr man la asfalten en gang i tiden, sager Daniel Melkersson, vd pa Crowd.

Resultatet sitter i under tva till tre veckor.

"Inte odelat positiv' Bo Andersson ar chef pa gatukontorets enhet for drift och
underhall och den som ar ansvarig for att halla Malmds gator rena. — Normalt sett
borde vi inte ha synpunkter pa att medborgarna bidrar till renhallningen pa
gatorna. Jag ar inte odelat positiv till det men om det ar i begrénsad form och inte
paverkar var miljé i stérre omfattning sa finns det ingen anledning fér oss att ha
synpunkter pa det. Vi har i varje fall inga planer pa att ga dit och smutsa ner de dar
ytorna igen, sager han. Daniel Melkersson pa Crowd fick idén till vattenlogotyper
fran franska gatukonstnarer. — Det var en gatukonstnar som fick mycket skit for att
han malade sa i stallet tvattar han fram konsten genom att skrubba med en

tandborste. Vi ténkte att det kan vi géra nagot héaftigt pa ur reklamsynpunkt.

Tvattade studentomréden Att nd ut med reklambudskap till ungdomar &r svart.
Crowd har bland annat anlitats av ett bemanningsféretag som ville signalera att de
ar uppstickare i branschen. Foretagets logo tvattades fram i marken i studenttéta
omraden i Malmé och Lund. Crowd har dven anvant sig av annonsering pa

pizzakartonger for att locka ungdomars nyfikenhet. — Vi tror mycket pa att det



ovantade gor att det far battre effekt, det ar grunden till gerillamarknadsféring.
Man pratar mycket om att vi gar fran push- till pullreklam, man maste bjuda in. Det
gar inte att slanga upp en helsida langre och tro att den personen tar at sig, sager

Daniel Melkersson.
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Reklambudskapet tvattas fram genom en hégtryckstvatt som sprutar éver en schablon.
"Normalt sett borde vi inte ha synpunkter pa att medborgarna bidrar till renhallningen pa
gatorna", sdger gatukontorets renhallningschef Bo Andersson.
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