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Reklambyran Crowd lanserar fler kreativa mediekanaler

Annonsering pa pizzakartonger, annonsering pa kemtvatteriernas dammskydd samt
kreativ annonsering pa Internet, det ar reklambyran Crowds tre nya mediekanaler.
Crowd erbjuder sedan tidigare mobil utomhusreklam i form av fyrhjuliga motorcyklar
med tresidiga reklampelare pa slap. Crowd erbjuder inte kreativa medier for att vara
ovanliga, utan for att férenkla kommunikation och underlatta for ett budskap att na
fram.

— Grundtanken med Crowd ar att hitta nya satt att synas, eftersom de traditionella
medierna inte racker till. Manniskor har satt upp férsvarsmurar mot traditionell reklam
eller &r sa vana vid reklam i ett visst sammanhang att den passerar obemarkt, sager Daniel
Melkersson, vd.

Daniel tycker att reklamskapare idag forséker 6vertrumfa varandra i kreativitet for att just
deras annons ska sticka ut i bruset och fa uppmarksamhet. Men risken &r att budskapet
blir tillkranglat och svart att ta till sig, sdger han och fortsatter.

— Mediabrus uppstar bara nar manga samlas pa samma yta. Traditionella medier ar
overbelastade med annonser. Darfér vander vi pa perspektivet och véljer att vara kreativa
med hur en annons eller ett budskap levereras.

Genom att mediet vacker uppmaéarksamheten kan budskapet férenklas, forklarar Daniel.

— Om du ska saga till nagon att du tycker om honom eller henne, da &r det enklast att
séga "jag tycker om dig”. Men for att du ska bli ihagkommen och inte vara som alla andra
kanske du valjer att skriva det pa en réd ballong eller nagot, sdger han och skrattar.

Annonsering pa Pizzakartonger &r férvisso ingen ny féreteelse. Det nya &r Crowds
tryckteknik, som mojliggor fyrfargstryck pa samtliga sidor av kartongen, aven insidan.

— Vi har ocksa skurit bort férdyrande och krangliga mellanhander som matgrossister och
har direktkontakt med pizzeriorna, sdger Daniel. Crowd samarbetar med tyska Pizzboxx,
som sedan 1999 har exporterat sin patenterade tryckteknik till tretton olika lander.

Annonsering pa kemtvéatteriernas dammskydd har daremot aldrig funnits i Sverige
tidigare. Foreteelsen ar vanlig i USA men i takt med att allt fler féretag i Sverige erbjuder
sin personal att fa kemtvatt hamtad och lamnad pa jobbet, blir mediet intressant for att
na framfor allt en hégutbildad malgrupp i storstadsregionerna.

Att Crowd lyfter in Internet som en kreativ mediekanal kan eventuellt tyckas markligt.

— | takt med att bredbandsutbyggnaden tilltar Sppnas ocksa nya mojligheter att synas pa
natet. Internet ar som en egen varld, och precis som i den riktiga varlden runt omkring oss
gar det att synas pa traditionella satt eller pa ett satt som kittlar och vacker
upptackarlust, sdger Daniel Melkersson.

* * *

Crowd verkar 6ver hela landet och finns med kontor i Malmé och Stockholm. Pa
kundlistan finns till exempel Telia, SJ och Bonnier.

For mer information om Crowd och nya kreativa mediekanaler kontakta:
Daniel Melkersson, vd Mobil: 0735-45 44 20

Du kan ocksa lasa mer och ladda ner bilder pa: www.crowd.se



