Pressinformation 2006-10-24
Manga konsumenter kan tanka sig betala for att slippa reklam i TV

Manga konsumenter kan tanka sig att betala mer for att slippa reklam i TV. Men de ar
mindre benigna att betala mer for att slippa reklam i tidningen. Samtidigt tycker
svenska konsumenter det ar ok med reklam pa flygplatser men inte pa grundskolor och
sjukhus. Det visar Reklampanelen som genomforts av Sveriges Reklamforbund i
samarbete med Market Direction.

I Reklampanelen stalldes fragan "Pa vilka av dessa stallen tycker du att det ar OK att reklam
forekommer. Majoriteten av de konsumenter som svarade tyckte det var acceptabelt med
reklam pa idrottsarenor och i kollektivtrafiken. Samtidigt var det en majoritet som tyckte att
det inte var acceptabelt med reklam pa hogskolor. Jamnast mellan anhangarna och
motstandarna var det med reklam pa universitet/ hogskolor respektive pa radio.

I Reklampanelen stalldes ocksa fragan "Skulle du betala mer for att slippa reklamen i TV". 46
procent av svenska konsumenter svarade att det stammer bra eller att det stammer helt. Pa
fragan "Skulle du betala mer for tidningen bara du slapp reklamen" var det bara 17 procent
som svarade att det stimmer bra eller att det stimmer helt". Samtidigt svarade 40 procent att
de skulle kunna sta ut med mer reklam for att fa en billigare tidning.

Sa har fordelade sig svaren pa fragan om det var OK med reklam i olika medier/miljoer:
Pi vilka av dessa stillen tycker du att det 4r OK att reklam forekommer?
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Sa har svarade svenska konsumenter pa fragan om att betala mer for att slippa reklam i TV:

Jag skulle betala mer for att slippa reklamen i TY.
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1 = Stammer inte alls. 2 = Stammer ganska daligt. 3 = Stammer ganska bra. 4 = Stammer helt.

Sa har svarade svenska konsumenter pa fragan om att betala mer for att slippa reklam i
tidningen:

Jag skulle betala mer for tidningen bara jag slapp reklamen.
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Respondenter: 3367

1 = Stammer inte alls. 2 = Stammer ganska daligt. 3 = Stammer ganska bra. 4 = Stammer helt.

Sa har svarade svenska konsumenter pa fragan om de kunde tanka sig mer reklam for att fa en
billigare tidning:

Jag skulle std ut med mer reklam for att f3 en billigare tidning.
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1 = Stammer inte alls. 2 = Stammer ganska daligt. 3 = Stammer ganska bra. 4 = Stammer helt.

Reklampanelen genomfordes under de 2 forsta veckor i september 2006 genom en webbenkit
pa MSN.

For mer information, kontakta



Christian Kugelberg, Sveriges Reklamforbund, telefon 08-679 08 00, mobil 070-663 60 58
Henri Pagot, Sveriges Reklamforbund, telefon 08-679 08 00, mobil 070-674 01 34

Sveriges Reklamforbund

Sveriges Reklamforbund dr en branschorganisation for alla typer av konsulter inom
marknadskommunikation. Vi inspirerar och utbildar vdra medlemmar for att de ska kunna gora bdttre
affdrer, bdde for sina uppdragsgivare och for sig sjalva. Exempelvis bistdr vi med juridisk kompetens
och ARU-auktorisation. Dessutom arbetar vi med opinionsbildning

for att oka kdnnedomen om reklamens betydelse och kraft.



