Telia kor mobil utomhusrekliam

Forra helgen kirde fyrhjuliga motorcyklar med reklamplakat runt pa Gotland
i den analoga nedslackningens spér.

I enlokal kampanj riktar Telia in sig mot digitaltv-képare p% Gotland | samband
med nedslédckningen av det analoga tv-natet.

Under tre dagar kompletterades kampanjen med fyrhjuliga motorcyklar med

bakgrundsbelysta skyltar p% slap. Valet av mobil reklam utomhus férklarar Brita
Bllow p% Mediaedge Cia med att det ]
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- Vi tyckte det var en rolig idé och det ' . ?'::J-a;un ;
behévdes inga bygglov eftersom det |:I-\-1;-"-_:"I|'|E'II
agr en mobil l6sning, och det ingick =
personal. De har fyrhjulingarna
vacker uppmarksamhet. R
Motorcykelkampanjen genomfirdes T
av Crowd Outdoor Advertising, som == = = 0 = S
drog igang verksamhet{nlan med mobil TR AL R
utomhusreklam fér ett ar sedan. elias kampan) i Vishy

- Det har mediet anvands mycket lokalt, dér det &r problem att képa utomhus,

sager Crowds dgare Daniel Melkersson. Eller av dem som vill géra punktinsatser.
Det blir ocksa mer personligt &n vanlig utomhusreklam.

Blev inte folk sura nér ni kirde omkring med motorcyklar tidigt pa
morgonen?

- Vi bédrjade 11.00. De enda sura miner vi mitte gallde nedslackningen.

Masta vecka drar kampanjen vidare till Gavle.

Bjdrn Englund
bjorn@dagensmedia.se



