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Kund: Telia

Mediebyra: Mediaedge:CIA

Reklambyra: Storakers McCann
Medieforetag: Crowd Outdoor Advertising
Saljsupport: Brand Support Sweden
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Telia Digitak-tv.

Kampanjbeskrivning

Plats och tid: Visby 8-10 sep; Gavle 22-24 sep; Sundsvall 29 sep-1 okt,
2005

| september 2005 pabdrjades nedslackningen av det analoga tv-natet
i Sverige. Nedslackningen sker bitvis och under 2008 beraknas arbe-
tet vara genomfért i hela landet.

| samband med nedslackningen passar Telia pa att marknadsfdra sin
digital-tv och de olika kanalpaketen extra i de berdrda orterna.

Kampanjerna sker butiksnara (nara Telia- och Expertbutiker). Crowds
ekipage trafikerar naromradet samt anvands som blickfang och mobil
massmonter i samband med att saljsupport informerar forbipasse-
rande och delar ut flyers med erbjudanden fran Telia. Valet av Crowds
mobila reklamekipage baseras pa en onskan att géra kortare, lokala
kampanjer med stor uppmarksamhetsfaktor.

Valet av mobil utomhusreklam forklarar Brita Bilow pa Mediaedge Cia
aven med att det ar svart att kdpa loss tillréckligt manga utomhustav-
lor for att gora intryck pa lokal niva. Brita ar mycket néjd med sitt
medieval.

- Vi tyckte det var en rolig idé och det behévdes inga bygglov efter-
som det ar en mobil 16sning, och det ingick personal. De har fyrhju-
lingarna vacker uppmarksamhet.




