OUTDOOR
ADVERTISING

Kund: Galleri Storgatan i Malmo

Kontaktperson: Viktoria Lindh och Catrina Caesar, Centrumledare
Plats: Centrala Malmg, koncentrerat till ndromradet kring Galleri
Storgatan

Tid: Fre den 20 t.o.m. |6r den 21 maj, samt ons den 25 maj 2005
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Kampanjens syfte

Syftet var att marknadsféra ett nytt fenomen i svensk kdpkultur: Night Club
Shopping (som hélls tors den 26 maj), med kvéllséppna butiker ackompanje-
rade av levande musik, tilltugg, dricka och mingel.

Pa grund av alkohollagar och bestédmmelser kring utskankning behévde
malgruppen dven informeras om att de behdvde registrera sig i forvag for att

f& komma.

Kampanjens genomférande

Tva ekipage trafikerade ndromradet. Periodvis stélldes ekipagen upp som
blickfang och informationstavla framfér gallerian. Férutom forarna stod tva
extra personer hela tiden framfér Galleri Storgatan och delade ut flyers och
svarade pa fragor om kvéllen samt informerade om hur det gick till att

registrera sig (pa Galleri Storgatans hemsida).

Varfor valde ni CROWD?

- Vi jobbar med Crowd i andra sammanhang, sa valet var inte sa svart i det
har fallet. Det passade aven bra att anvanda ett nytt och annorlunda medium
nu nér vi ville marknadsféra ett nytt och annorlunda fenomen. Ekipagen
kunde ocksa réra sig i gallerians nérhet, sa om nagon till exempel undrade
var evenemanget skulle hallas var det |att att férklara och 1att f6r personerna

att titta in och bilda sig en uppfattning pa férhand.




