OUTDOOR
ADVERTISING

Kund: Malmo Citykort

Kontaktperson: Susann Larsen, projektledare fér Citykortet
Plats: Centrala Malmé och utanfér méteslokaler

Tid: | samband med lanseringar av nya Citykort och i samband
med Malmo Citysamverkans medlemstréffar.

Kampanjens syfte

Syftet ar tvadelat. Dels marknadsférs Citykortet gentemot allmanheten som
Malmés bésta rabattkort och dels marknadsférs Citykortet i samband med med-
lemstréffar, for att paminna medlemmarna som har butik om att férsdka sélja sa
manga kort som mdjligt.

Det som skiljer Citykortet fran andra rabattkort ar att dverskottet pa kortforsalj-
ningen gar tillbaka till city. Bakom citykortet star Malmé city och butiker i city som
vill géra Malmds centrum attraktivt f6r besdkaren och vara en motvikt till stora

képcentra utanfor stan.

Kampanjens genomférande

Kampanjer i centrala Malmé i samband med kortlanseringar. Crowds ekipage ér ett
férstarkningsmedium till dvrig annonsering, till exempel i dagspress och i med-
lemsbutikerna. Férarna delar ut flyers med information om kortets olika rabatter
samt saljer dven kort till hugade spekulanter. Férarna har vastar med Malmo
Citysamverkans logotyp pa ryggen.

| samband med medlemstraffar stalls ett ekipage upp utanfér ingangen till motes-
lokalen. Ekipaget har affischer fér Citykortet och férutom att mottagaren lattare
ser var kvallens mote &r pa hall, skapar affischerna samhérighet och valkomnar

besokarna.

Varfor valde ni Crowd?

- Ekipagen kan rora sig pa exakt det stélle dar var framsta malgrupp finns, namli-
gen i Malmé city. Dessutom har ekipagen den effekten att manniskor stannar upp
och undrar vad som hander, vilket ar bra i samband med lanseringar da tiden for
att fanga manniskors uppmarksamhet &r kort, sdger Susanne Larsen, projektledare

fér Citykortet.




