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Kund: Hedbergs Bil AB

Kontaktpersoner: Carl-Johan Hedberg, marknadschef
Plats: Centrala Malmo och Lund samt externa kopcentra
Tid: Samtliga I6rdagar och “skyltséndagen” under julhandeln 2005

julklappar

fran
Hedbergs!

Kampanjens syfte

Syftet med kampanjen var att marknadsfora Hedbergs forsaljningsstal-
len i Malmé och Lund. Detta i en tid da det ror sig mycket méanniskor
pa stan och som alla gar i "képtankar”.

Kampanjens genomférande

Hedbergs anvande sig av fyra ekipage. Vissa helger kérdes tva i
Malmé och tva i Lund parallellt, vissa helger kordes alla fyra i samma
stad. Budskapet pé affischerna var “Arets julklappar fran Hedbergs”
med bilder pa olika bilmodeller.

— Detta var ett satt att skoja lite med begreppet, eftersom en bil aldrig
kommer att utses till “arets julklapp”, séger marknadschef Carl-Johan
Hedberg.

Crowds personal bar profilerade klader fran Hedbergs.

Varfor valde ni CROWD?

— Mediet kanns roligt, nytt och uppseendevackande. Dessutom passar
det var verksamhet bra. Vi sdljer ju bilar och da har ett mobilt utom-
husmedium saklart en poang, sager Carl-Johan Hedberg.




