OUTDOOR
ADVERTISING

Kund: Helsingborgs Centrumférening

Kontaktpersoner: Olle Anderberg, centrumledare
Plats: Centrala Helsingborg, koncentrerat till Stortorget
Tid: I6rdag den 2 juli

Kampanjens syfte

Syftet med kampanjen var att ge uppmarksamhet at lanseringen av Citykor-
tet, ett rabattkort som ger férmanliga rabatter i butiker, pa restauranger vid
resor Gver sundet m.m. Férutom trafikerad och parkerad annonsering fér

kortet skulle ett enkelt event med férséljning anordnas pa Stortorget.

Kampanjens genomférande

Crowds ekipage anvandes dels trafikerat i centrala Helsingborg och ett
ekipage stod permanent uppstallt som reklampelare bredvid kampanjens
eventtalt pa Stortorget. Dar gick det att kopa kortet till ett introduktionspris,
och i téltet bjods det dven pa dricka och godis. Crowds och Centrumf&ren-
ingens personal hade alla en uppseendevackande orange reflexvast med
citykortets logga tryckt pa ryggen. Férutom Crowds ekipage och event

annonserade Centrumféreningen i lokalpressen.

Varfor valde ni CROWD?
— Vi hade hort av vara kolleger pa Cityféreningen i Malmé att de anvént sig av
mobil utomhusreklam i samband med sina kortlanseringar, sa vi blev nyfikna
och ville testa. Det var riktigt frécka ekipage och eftersom jag sjalv kérde runt
lite vet jag att manniskor verkligen tittade uppmarksamt, séger Olle Ander-
berg, centrumledare pa Helsingborgs Centrumférening.

— Crowd kunde &ven hjalpa oss med vart lilla event pa Stortorget. De
ordnade ett télt, kdpte in dricka och godis och bistod vid férséljningen och

informerade bestkarna pa ett engagerat sétt.




