OUTDOOR
ADVERTISING

Kund: Espresso House

Kontaktpersoner: Nina Forsberg, etableringsansvarig
Plats: Stockholm, i Espresso House narhet kring Stureplan
Tid: 16-18 aug 2005

Kampanjens syfte
Syftet med kampanjen var att ge extra uppmarksamhet at ett nydppnat

Espresso House — det férsta i Stockholm — under invigningsveckan.

Kampanjens genomférande

Crowds ekipage anvdndes omvéxlande i trafikerad och parkerad annonsering
i Espresso House narhet. Vid parkerad annonsering fungerade ekipaget som
ett blickfang at samplingspersonalen, som kom fran bade Crowd och
Espresso House. Personalen var kladd enligt Espresso House profil och
delade ut kaffemuggar, som innebar en valfri gratis kopp kaffe fér den som
tog med sig muggen in pa caféet. Affischerna kommunicerade ett annat

generdst Sppningserbjudande: Frukost 9 kr.

Varfor valde ni CROWD?

Espresso House satsade pa en bred mediemix i samband med nyéppningen,
bland annat annonser i Metro och radiospotar. Nina Forsberg var mycket n&jd
med Crowds bidrag.

— Crowd var det medium som gav i sérklass béast resultat under dagen. Har
handlade det ndmligen om att fa in manniskor pa caféet. Ekipagen stélldes
upp i néra anslutning och drog blickarna till sig. De gjorde att forbipasse-
rande stannade upp och intresserade sig. Nar vi sedan beréttat om vart
generdsa 6ppningserbjudande var det enkelt att visa in dem, sdager Nina

Forsberg.




