OUTDOOR
ADVERTISING

Kund: Caroli City, Malmo

Kontaktperson: Catarina Caesar & Viktoria Lindh, Centrumledare
Tid: 16 dagar under 2005, uppdelat pa fredagar, langlérdagar och
annan sarskild handelse t.ex. Malméfestivalen

Var: Centrala delar av Malmo samt inne pa képcentret

Kampanjens syfte

Att gora framférallt bilister uppmarksamma pa Caroli Citys centrala
ldge och det unika erbjudandet om gratis parkering hela helgen. Som
en bieffekt skulle bilfolket upptacka att Caroli City har éver 40 butiker

for alla smaker, med bra langlérdagserbjudanden.

Kampanjens genomférande

Ekipagen trafikerade centrala delar av Malmé samt anvandes som
blickfang i samband med sampling. Affischerna sag likadana ut under
hela kampanjperioden. De var stilrena med ett kort och koncist
budskap: “Gratis P I6rdagar och sdndagar”. Vissa dagar lappade
férarna bilar med motsvarande budskap (Gratis P) och vissa dagar

delades flyers med langlérdagserbjudanden ut.

Inomhusevent
Under en av langlérdagarna (den 28 maj) erbjéds besékarna ett
|attsamt avbrott i shoppingen. Ett event bestaende av en boll och en

basketkorg pa vadggen anordnades. Tre mal av fem gav ett pris.

Enkelhet och lekfullhet var ledord. Férbipasserande i alla aldrar deltog och skrattet
lag néra till hands. Barn var som barn &r mest, férst avvaktande och sedan livligt
engagerande, framforallt nar foraldrarna plockade fram sitt barnasinne och deltog
i leken.Priset var en shoppingkasse fran Caroli fylld med dverraskningar for hela
familjen, till exempel hudkram till mamma, banan till pappa och Lego till barnen.
Kdépcentrets butiker stod for innehallet och hade dven extraerbjudanden i sina
butiker under dagen. Férutom bollaktiviteten fanns en fragsport med méjlighet att

vinna presentkort.

Varfor valde ni Crowds mobila reklamekipage?
— Mediet ar nytt och annorlunda och det tror vi ger extra effekt. Manga, oavsett
alder och kén, stannar upp och tittar intresserat. Mediet passar dven vart budskap

om gratis parkering perfekt, sdger Victoria Lindh, centrumledare pa Caroli City.

Vilken respons har kampanjen gett?

- Vi anvénder flera kanaler i var marknadsféring. | ar har vi ocksa gjort manga
nysatsningar inne pa képcentret, bland annat med nya butiker. Det &r svart att
sadga vad en enskild kanal i mediemixen har bidragit med, men helt klart ar att
antalet parkerande bilar har ékat och &ven butikernas omséttning, sdger Victoria
och fortsatter:

— Inomhuseventet den 28 maj foll val ut. Over 170 personer deltog i frdgesporten
och manga provade ocksa att géra mal i basketkorgen. Vi fick ut ungeféar 200
Sverraskningskassar. Manga fler sag att det hande nagot och fick férhoppningsvis
en positiv bild av ett aktivt Caroli.

— Hur manga som sett ekipagen pa stan vet vi inte, men det vet man a andra sidan
inte med en tidningsannons heller. Vi tror i alla fall att om man ser ekipagen lagger

man dem pa minnet.




CROWD -
Y/ T ; - >

ol D L e iy ™

g [ "|"




